
□ 全媒体记者 陶思懿 卢凌嘉

冬日的沱江两岸，27 万亩橘林铺展成金色画

卷，橙黄果实缀满枝头。在雁江区这片“中国早

熟蜜柑之乡”的土地上，同一片橘林里上演着截

然不同的销售图景：丰裕镇太吉村果农王良手中

的传统蜜柑，曾一度面临“五六角一斤难寻买家”

的困境；而南津镇果农曾敏打理的雁媛新品种，

却能以“地头价 6 元一斤”的价格，让客商在地头

排队收购。

从几角到六元的价差，从零散种植到全链布

局，雁江蜜柑用一场循序渐进的产业变革，摆脱了

传统种植的局限。如今，这里年产蜜柑达 46 万

吨，品牌价值攀升至 39.96 亿元，种植面积与产量

稳居四川省第四位，千年传承的橘香，在品种迭

代、技术赋能与品牌升级中，酿成了产业发展的

“甜蜜硕果”。这场跨越多年的产业进阶，不仅勾

勒出 27 万亩橘林的发展轨迹，更成为传统农业向

现代化转型的生动范本。
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走访雁江 27 万亩橘林，最动人的莫

过于种植户们脸上的笑容——从王良的

无奈迷茫到曾敏的自信从容，从丁吉忠的

坚守传承到罗泽的创新突破，这背后，藏

着雁江蜜柑产业进阶的“甜蜜密码”：以品

种革新激活市场活力，用技术赋能夯实品

质根基，靠全链布局增强抗风险能力，凭

品牌升级提升产业价值，在传承中创新，

在坚守中突破。

寒风吹过沱江，橘林里的甜香愈发浓

郁。这香气中，有千年风土的沉淀，有科技

赋能的脉动，更有万千种植户用勤劳与智

慧浇灌的幸福。一颗蜜柑的成长，见证着

雁江农业产业的进阶；一片橘林的旺销，书

写着“产业兴则乡村兴”的时代答卷，这场

关于传承与创新的甜蜜故事，还在继续书

写新的篇章。

雁媛满枝头。

雁江蜜柑成长记：

从千年橘香到全链旺销的产业进阶

雁江蜜柑的产业底气，深植于得

天独厚的自然禀赋。这里独特的浅丘

地形搭配中亚热带湿润气候，再加上

富含硒锌的紫色土壤，赋予了蜜柑降

酸快、风味浓的鲜明特质，也让雁江蜜

柑早早斩获国家地理标志产品认证，

成为地域特色农产品的代表。

然而，随着全国柑橘产业版图持

续扩容，新品种、新技术不断涌现，市

场竞争日趋激烈，雁江部分传统蜜柑

品种因迭代滞后，再加上分散种植带

来的管理标准不一、果品参差不齐等

问题，逐渐面临市场竞争力弱化的挑

战，这让不少果农意识到传统种植模

式的局限。

丰裕镇敲钟村的刘树文对此深有

体会，2008年他回乡创业种蜜柑的第

二年，就遭遇了“前期干旱、后期多雨”

的极端天气，自家蜜柑因甜度不达标

陷入销路停滞，每斤从一元多跌至两

角多，满树果实难以变现，让他满心焦

灼却束手无策。

彼时，雁江 27 万亩橘林中，多数

农户仍沿用“凭经验种植、靠运气销

售”的模式，产业链条偏短、抗风险能

力较弱，如何依托风土优势，破解发展

瓶颈，成为雁江蜜柑产业亟待突破的

课题。

更关键的是，单一鲜果销售的模

式，让产业发展极易受市场波动影

响。对于雁江蜜柑而言，唯有打破品

种、技术与销售的传统桎梏，才能让千

年橘香延续更持久的生命力，推动产

业实现质的飞跃。

雁江蜜柑的产业进阶，始于精

准的品种革新。2020 年，丰裕镇同

意村跃达家庭农场负责人罗泽，在

一场产业培训中邂逅了新品种——

雁媛，这款蜜柑融合了爱媛 38 号细

腻多汁与耙耙柑易剥皮的优势，其

糖度高（最高可达 16 度）、成熟早（10
月上旬），可成功避开传统品种的上

市高峰，瞬间吸引了他的注意力。

带着对产业升级的期待，罗泽果

断决定将自家 1100 余亩果园全部改

种雁媛。但新品种的培育之路并非

一帆风顺，曾遭遇高温干旱导致花量

锐减、果实糖度不达标等问题。为解

决这些问题，罗泽几乎整日扎根果

园，细致观察果树生长状态，反复调

试水肥配比，还主动参与区镇组织的

技术培训，跟着农技人员摸索适配雁

媛的种植技巧。

“那段时间，天不亮就往果园跑，

天黑了才回家，鞋底都磨破了两双。”

这份坚持终有回报，2024 年雁媛“出

道”，便以 10 元一斤的价格走红市

场，成为备受追捧的“甜蜜新品”。

雁媛的成功试种，为雁江蜜柑

产业革新指明了方向。雁江推行

“四统一”培育模式，通过统一提供

枝条、统一嫁接技术、统一施用有机

肥、统一标准化管理，推动雁媛规模

化种植，同时组建由专业农技人员

与“土专家”构成的技术服务队，深

入田间地头开展指导，让优质品种

与科学种植技术同步落地。

刘树文便是这场技术推广中的

核心力量。他凭借多年摸索总结的

“小枝修剪免抹芽”技术，在田间地

头开设“流动课堂”，手把手向种植

户传授技巧。

在敲钟村的果园里，刘树文手

持锯子示范修剪枝条，耐心讲解：

“把中间这根粗枝锯掉，来年新枝

条才能更好地采光、挂果。”这套技

术不仅将单人管理效率从 1 亩提升

至 10 亩，更能显著增加花芽数量、

提 升 果 实 品 质 。 在 他 的 带 动 下 ，

2000 余名果农成长为种植能手，丁

吉 忠 便 是 其 中 之 一 ，采 用 新 技 术

后，他的果园亩产较邻居的高出近

两千斤，他种植的蜜柑还在本年度

雁江区的“果王”评选活动中斩获

一等奖。

如今，雁江区雁媛种植面积已

突破 1.4 万亩，2025 年产量达 200 万

斤，年产值突破 1000 万元，成为带动

农户增收、激活产业活力的核心品

种。这场品种革新，不仅优化了雁

江蜜柑的品种结构，更筑牢了产业

高质量发展的品质根基。

要种出优质蜜柑，更要卖出好价钱、筑

牢产业抗风险防线。在雁江区柑橘集散交

易中心，一条“柑橘呵福式AI智能分选线”

正高速运转，片刻间便完成分级，将其归入

不同等级的周转箱，清冽的橘香弥漫在车

间各处。在这条生产线上，果杯以每分钟

180个的速度有序传送，每颗蜜柑的重量、

糖度、水分、表皮瑕疵等数据瞬间被精准捕

捉，糖度测定准确度高达95%。

“以前混装统卖，好果子被差果子拖

累，一斤最多卖一块多。现在精准分级，一

级果能卖到三四块，价格直接翻倍！”交易

中心负责人蓝栋文指着运转的分选线，语

气中满是自豪。

这个集分选、仓储、物流、销售、金融、

信息服务于一体的现代化交易平台，以“公

司+合作社+农户”的模式，推动雁江柑橘

产业实现“抱团发展”，大幅压缩中间流通

环节、降低物流成本，更有效破解了种植户

“信息不对称”的销售难题。

如果说智能分选为“优果优价”提供

了保障，那么深加工基地的建设，则为产

业发展增添了关键底气。长期以来，雁江

蜜柑产业以鲜果销售为主，产业链条偏

短，一旦遭遇市场饱和，便容易出现果实

积压问题。

当前，海通食品浓缩果汁、艾佳果蔬生

产基地进入竣工投产倒计时，建成后年加

工处理柑橘能力可达20万吨以上，彻底改

写雁江蜜柑无规模化深加工的历史。

“以后就算鲜果行情有波动，剩果也能

加工成浓缩果汁，实现‘变废为宝’。”雁江

区农业农村局相关负责人介绍，这座深加

工基地不仅能覆盖本地蜜柑加工需求，还

能辐射川中地区，推动雁江从单纯的柑橘

种植区，向集种植、加工、销售于一体的产

业高地转型。

从标准化种植到智能化分选，再到规

模化深加工，雁江蜜柑即将构建起全产业

链闭环，为产业稳定发展筑牢“安全屏障”。

产业高质量发展，终究要靠品牌影响

力来加持。雁江蜜柑的品牌“破圈”，以雁

媛为先锋，走出了一条特色化推广之路。

2025年10月，2025/2026四川省城市足

球联赛正式开赛，资阳中国牙谷队的球衣

上，“雁媛橙”的品牌标识格外醒目，球员们

在绿茵场上奔跑竞技的同时，也让这款雁江

蜜柑新品种走进更多人的视野。“雁媛汁水

足、口感细腻，和其他柑橘比很有特色，看完

球买几斤带回家，性价比很高。”内江球迷刘

静在球迷通道品尝后，当场下单选购。

这场体育与农产品的跨界联动，只是

雁江蜜柑品牌推广的一个缩影。近年来，

雁江区大力实施“品牌推广行动”，推动雁

江蜜柑入选“全国名特优新农产品”，助力

雁媛等优质品种打入高端市场。如今，雁

媛市场价在 8—10 元每斤，而雁江蜜柑的

整体品牌价值，也从早年的不足8亿元，跃

升至 39.96亿元，实现了近 5倍的跨越式增

长，“中国早熟蜜柑之乡”的金字招牌愈发

闪亮。

品牌升级的红利，最终精准惠及到每

一位种植户。在丰裕镇敲钟村，刘树文培

育的种植能手们，在忙完自家果园的农活

后，便组成专业技术服务队外出接单，提供

修剪、施肥、病虫害防治等农事服务，日收

入不低于200元。“跟着刘老师学会了科学

种植技术，我家果园亩产能稳定在1.2万—

1.3万斤，空闲时外出做技术服务，一年能

多挣不少钱。”种植户王显彬算起一年的收

入账，笑容格外灿烂。

产业发展带来的变化，更深刻地融入

乡村肌理。雁江正以27万亩橘林为核心，

积极探索“蜜柑产业+乡村旅游+康养体

验”的融合发展模式，让橘林变景区、采摘

变体验，打造四季可游的田园综合体。
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雁江区柑橘集散交易中心里的雁江区柑橘集散交易中心里的““智能分选线智能分选线””。。

雁江蜜柑品牌价值经专业评估达到雁江蜜柑品牌价值经专业评估达到3939..9696亿元亿元。。


